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Silea guarda al futuro

LINTERVISTA PIETRO ANTONIO D’ALEMA. || direttore generale di Silea
traccia le prossime strategie per proseguire nello sviluppo della societa

«PRONTIA GUARDARE
FUORI PROVINCIA
PER CRESCERE ANCORA»

MARTA COLOMBO

112025 segna un tra-
guardoimportante per Silea: i
trent’annidalla trasformazio-
ne da consorzio a societa per
azioni.

Inquesto contesto, ’'azienda
nonsilimitaa festeggiare il suo
passato, mapuntaal futuro con
progetti di espansione che ri-
guardano non solo la crescita
del fatturato, maanchel’inno-
vazione tecnologica e il raffor-
zamento dellegame conil ter-
ritorio.

Aparlare di questi temi Pie-
tro Antonio D’Alema, direttore
generale di Silea.

Direttore D'Alema, Sileastaviven-
dounmomentodigrandesvilup-
po,nonsoloalivello territoriale,
ma anche nel rafforzamento dei
suoiservizi.Qual éstatoil percor-
sochehaportatolasocietaacre-
scere cositantoin questitrent’an-
ni,equalisfidevedeperil futuro?
Sileaé cresciutagrazie all’im-
pegno e alla coesione dei suoi
azionisti locali e alla capacita
dirispondere in modo efficace
alle diverse necessita del terri-
torio. Abbiamo un fatturato
che ha superato i 70 milioni e
siamo unadelle realta piu effi-
cientiin Lombardia per quanto
riguarda la raccolta differen-
ziata. Lasfida ora é proseguire
suquestastrada, alzando ulte-
riormente gli standard, anche
con l’espansione e la crescita
verso le province confinanti, su
indicazione dei Comuni.

La presidente di Silea Francesca Rota e il direttore generale Pietro Antonio D’'Alema

B «Consolidare

la nostra esperienza
sul territorio

ed estenderla

alle aree vicine»

I114aprilel'assembleastraordinaria
diSileaSpadarailviaaunaumen-
todel capitalesocialeriservatoa
nuovi soci. L'espansione territo-
riale@unobiettivoprioritario. Co-
mesiinserisce questopianodicre-
scita nell’ambito della vostra vi-
sione a lungo termine?

Il nostro piano di espansione
elegato allavolontadi consoli-
dare la nostra esperienza sul
territorio, ma anche di esten-

derla alle aree limitrofe. Stia-
mo infattiavviando un percor-
so che coinvolgeiterritorivici-
ni, sempre con l'obiettivo di
mantenere il nostro legame
conil Lecchese. Lanostraforza
risiede nel nostro DNA pubbli-
co,coniComunicome azioni-
sti, e questo ci permette di agi-
reconun forte senso di comu-
nita. Conil tempo, abbiamo vi-
sto che questa visione ci ha

permessodicrescereinmodo
sostenibile.

Qualisonoiprogettipiusignifica-
tivicheSileahamessoinattoper
migliorare i servizi e favorire la
crescitadellaraccoltadifferenzia-
ta?

Abbiamo avviato una serie di
innovazioni, dallamisurazione
puntuale dellaraccolta al sacco
rosso, che haavutounimpatto
significativo, a progettilegati
alla tecnologia, come i distri-
butoriautomatici di sacchetti
eisistemidiaccesso controlla-
tonelle postazionidiraccolta.
Il nostro obiettivo € non solo
aumentare la quantita di rac-
coltadifferenziata, masoprat-
tutto migliorarne la qualita,
garantendo cheimaterialirac-
coltisiano davveroriciclabili.

Lasensibilizzazione dei cittadini
éunapartefondamentaledique-
sto processo. Come sono cambiati
icomportamentidel territorioin
risposta alle iniziative portate
avanti da Silea?

Idatiparlano chiaro: siamo al
terzo posto in Lombardia per
la raccolta differenziata, con
oltre il 78% di differenziata
raccolta, rispetto al 70% di cin-
que annifa. Questo é unrisul-
tato straordinario, soprattutto
considerando che siamo gia
partiti da percentuali molto al-
te. La sfida ora € continuare a
crescere,anche quandoimar-
gini di miglioramento sifanno
piudifficili. Ei cittadini stanno
rispondendo positivamente: la
consapevolezza sul temadel ri-
ciclo &€ aumentata e il nostro
ruolo éstato quellodicrearele
condizioniperrendere possi-
bile questo salto di qualita.

Comevisentiterispettoal ricono-
scimento ottenuto con il premio
Top utility award 2025?

Il premio & un ulteriore ricono-
scimento del nostro impegno
e della qualita del lavoro che
stiamo facendo. Questo tren-
tennale € un’occasione per fare
unbilancio, maanche per guar-
dare al futuro. Con oltre 60
progettifinanziati grazie al Pn-
rr, per un valore di circa 20 mi-
lioni di euro, possiamo dire che
Sileastacrescendo in modo so-
lido e con grandi prospettive.

Comesiinseriscelanuovacampa-
gna di comunicazione in questo
quadro di espansione?
Questacampagna, che coincide
conilnostrotrentennale,non
¢ tanto un atto celebrativo,
quanto una riflessione su
quanto abbiamo costruito e su
come possiamo continuare a
crescere. Non abbiamo voluto
mettere Silea in primo piano,
bensi esaltare i piccoli gesti
quotidiani che ognuno di noi
puod compiere per preservare
l'ambiente. L’ideaeraquelladi
valorizzare i luoghi che ci cir-
condano, inun’otticache possa
abbracciare siai cittadini che
ituristi, senza dimenticare la
nostramissione digestireiri-
fiuti in modo sempre piu effi-
ciente.

Quest’anno, dunque, lacampagna
si distingue da quella dell’anno
precedente, che erapivincentrata
sullaraccoltadifferenziata. Cosa
hamotivato questo cambiamento
di approccio?

Nel 2024 avevamo focalizzato
l’attenzione sullaraccolta dif-
ferenziata, untemasempre at-
tuale, ma quest’anno abbiamo
deciso di fare un passo in pit.
Siamo ormaiun’azienda che ha
superato i 70 milioni di fattu-
rato, e quindile modalitadila-
voro sisono evolute. Volevamo
proporre qualcosa di nuovo,
non solo un’operazione di
marketing, maunaverae pro-
priariflessione sul nostro ter-
ritorio e sullerisorse che dob-
biamo proteggere.

Concludendo, qualisono le prossi-
mesfide per Sileaneiprossimian-
ni?
Lasfidaé quelladicontinuare
acrescere, masempre mante-
nendo il nostro forte legame
conil territorio. Ladimensione
¢ diventata un fattore impor-
tante per garantire lasosteni-
bilita dei servizi e la qualita
dell’ambiente. Ma la nostra
missionerestaquelladiessere
un’azienda che risponde alle
esigenze delle comunita, ope-
rando con trasparenza e re-
sponsabilita. L’obiettivo e
sempre lo stesso: un futuro pit
sostenibile, dove ogni gesto ci-
vico fa la differenza.
©RIPRODUZIONE RISERVATA

La sostenibilita come gesto estetico

Una campagna per i trentanni

Iniziativa

Limpegno dell'azienda
per 'ambiente
raccontato alla comunita
non convenzionalmente

Con l'annuncio della
nuova campagna “La bellezza
¢ nel gesto”, Silea S.p.A. si lan-
ciainun’iniziativa chevaoltre
la comunicazione istituziona-
le, cercando di raccontare in
modo originale l’impegno
quotidiano dell’azienda per
I’ambiente. Attraverso gesti
quotidiani che riguardano la
raccolta differenziata e il ri-
spetto per il decoro urbano, la
campagna celebra la bellezza
del nostro territorio e sottoli-
nea 'importanza di ciascun
piccolo atto responsabile. Con
l'obiettivo di sensibilizzare e
stimolare il senso di apparte-

nenza dei cittadini, Silea pun-
taa trasformare la sostenibili-
ta in un gesto estetico e coin-
volgente, che sa parlare alla
comunita e ai turisti.
Protagonisti della campa-
gna sono personaggi di spicco
nel mondo dell’arte e dello
spettacolo, che siesibisconoin
contesti iconici della provin-
cia di Lecco. La campagna si
articolaattraversounaserie di
scatti fotografici, spot, video e
manifesti, veicolati su diverse
piattaforme multimediali. Il
tutto si inserisce nel contesto
del trentennale della societa,
che ha visto il passaggio dal
“Consorzio intercomunale
per leliminazione dei rifiuti
solidi” alla sua trasformazio-
ne in Societa per Azioni, a par-
tire dal 1995. Oggi, Silea gesti-
sce il ciclo integrato dei rifiuti
in 87 Comuni delle province di

uUn’'immagine della campagna

Lecco, Como e Bergamo, con
un impegno continuo verso la
sostenibilita e la circolarita.
Iluoghi scelti per la campa-
gna rappresentano alcuni dei
luoghi piu significativi della
provincia di Lecco. Il centro
storico di Lecco, Morterone,
Montevecchia e Varenna sono
iquattro puntifocali, ciascuno
simbolo di un aspetto partico-
lare del territorio. La scelta di
questi luoghi non ¢ casuale:
ogni area riflette una dimen-
sione diversa della realtaloca-
le, dalle frazioni rurali di Mor-
terone alla passeggiata lungo-
lago di Varenna, passando per
la vivacita cittadina di Lecco e
Pautenticita di Montevecchia.
Francesca Rota, presidente
di Silea, commenta: «La cam-
pagna non & solo un omaggio
estetico, maunaverae propria
riflessione sul ruolo che cia-
scuno di noi puo avere nella
tutela del proprio ambiente.
Lasensibilita al bello, infatti, &
una leva potente per contra-
starel’incivilta. Lanostramis-
sione & stimolare il senso di
appartenenza e responsabili-
ta, per una cura collettiva e
quotidiana del nostro patri-

monio naturale e culturale».

L’elemento centrale della
campagna ¢ il gesto quotidia-
no, che diventa espressione di
unaculturadellasostenibilita.
Le immagini catturano il mo-
vimento, la danza, la musica e
l’arte, ma tutte raccontano la
stessa storia: 'importanza di
prendersi cura dell’ambiente,
di fare la propria parte in mo-
do concreto e costante. Ogni
scatto testimonia la bellezza
di questi gesti, rendendo chia-
ra la connessione tra la cura
per 'ambiente e il migliora-
mento della qualita della vita
collettiva.

Gli ambasciatori scelti per
la campagna sono personaggi
noti in ambito sportivo e arti-
stico, che incarnano il valore
del movimento, dell’arte e del-
Pimpegno. Viola Sella, cam-
pionessa della Nazionale di
ginnastica ritmica, Matteo
Gavazzi, membro del corpo di
ballo del Teatro alla Scala, la
modella Anel Yemel e la vio-
loncellista Federica Castro so-
no ivolti scelti per rappresen-
tare 'armonia e la bellezza del
gesto, declinati nel rispetto
dell’ambiente.



